Rozpocdet — vydaje v Kralovéhradeckém kraji

1-20

H = hodnota kritéria po zaokrouhleni (1-30 z bodové skaly)
V = celkové uznatelné vydaje projektu dané zadosti o dotaci
Vmax = nejvyssi hodnota uznatelnych vydaji ze zadosti o dotaci podanych | Vmax
do tohoto dota¢niho programu
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Realizovatelnost a piipravenost projektu

1-10

Projekt ne/vykazuje znaky rizikovosti pro jeho realizaci z hlediska organiza¢niho,
finan¢niho, technického, personalniho.

Deskriptivni parametry

1-6

AVD natac¢i mén¢ zkusena filmova produkce, nebo produkce, ktera nemé za sebou tolik
divéacky tspesnych AVD. Filmové lokace z KHK budou v AVD pouze okrajové, nebo
nebudou pro neznalého divaka geograficky identifikovatelné. Marketingovy plan AVD neni
na vysoké urovni, nebo distribuce AVD nebude probihat na strategicky vyznamnych trzich.

7-12

AVD nataci divacky, nebo umélecky uspésna produkce. Filmové lokace z KHK budou
zastoupeny v §ir$im méfitku, ale nebudou geograficky identifikovatelné. Zadatel nema
vypracovan marketingovy plan, nebo marketingovy plan neobsahuje veskeré informace (napf.
nema identifikovanou cilovou skupinu). Na realizace AVD se podili nékteti vyznamni
partnefi. Projekt mé distribu¢ni pldan AVD.

13-
18

AVD natéci ceska nebo zahrani¢ni filmova produkce, kterd mé s nataCenim celovecernich
filma a/nebo televiznich seriald zkuSenosti a ma za sebou divacky a/nebo umélecky tspésné
AVD. AVD je nataCeno na jasn¢ identifikovatelnych lokacich Kralovéhradeckého kraje,
lokace z KHK jsou v AVD zastoupeny vyrazn€. Projekt ma vypracovany plan komunikace
smérem k vefejnosti. Na realizaci AVD se podili vyznamni finan¢ni i medialni partnefi.
Zadatel ma jasné definovanou distribuci AVD na strategicky vyznamné trhy.

Motivacni parametry

1-9

Projekt nepocita vitbec, nebo jen v malém méfitku s natd¢enim na atraktivnich lokacich.
Namét AVD neni postaven na ptedloze, nebo AVD nepocita se zachycenim tradici, zvyku,
¢i jinych véci typickych pro danou kulturu, ¢i lokalitu. Nebo potencial téchto parametrti je
velmi maly. Filmovy protagonisté nepocitaji viibec, nebo pouze okrajoveé s navazanim
nekterych aktivit v destinaci. Projekty s malym vyznamem hlediska regiondlniho, ¢i
nadregionalniho.

10-19

AVD ma potencial jak v ndmétu, tak v atraktivité lokaci. Filmovy protagonisté pocitaji s
navazanim nekterych aktivit v destinaci. Projekty s vyznamem z hlediska regionalniho,
nadregionalniho, ¢i mezinarodniho.

20-28

Projekt velmi dobfe pracuje s potencidlem atraktivnich lokaci. AVD je postaveno na namétu
z historickych ¢i kulturnich udalosti, nebo na literarni piedloze, ¢i zachycuje tradice
regionu. Filmovy protagonisté maji konkrétni strategii na navazani nékterych aktivit v
destinaci. Projekty s mimotradné dulezitym vyznamem z hlediska regionalniho,
nadregionalniho, ¢i mezinarodniho.




Kulturné-umélecké parametry

1-2

AVD nebude vznikat pouze za pfispéni znamych filmovych tvirct, nebo nepocita s obsazenim
proslulych hercti. Hudba k filmu neni prioritou.

3-5

Na tvorbé AVD se podili znami filmovi tviirci, nebo je film postaven na znamych hereckych
tvatich. Hudbu k filmu vytvoii znamy interpret.

Na tvorbé AVD se podili uznavani, nebo uspésni filmovi tviirci. Projekt pocita s obsazenim
vyraznych hereckych osobnosti. Hudba k filmu je prioritou, pocita se, Ze ji vytvoii znamy
interpret a ze soundtracku vznikne klip, ve kterém se objevi zabéry z AVD.

B2B parametry

Zadatel poskytne velmi mélo, nebo zadna autorska prava k AVD (napf. jen fotografie z
natacenti). Projekt nepocita se zapojenim Hradec Kralové Region Film Office do
marketingovych aktivit produkce, nebo jsou tyto aktivity marginalni. Bude velmi malo, nebo
jen castené podporovat marketing destinace.

6-11

Zadatel projevi v&tsi miru ochoty spolupracovat, poskytne néktera autorska prava k AVD.
Takovy projekt, ktery ¢astecné zapojuje Hradec Kralové Region Film Office do
marketingovych aktivit produkce. Bude podporovat marketing destinace.

12-
17

spektru. Projekt velmi uzce spolupracuje s Hradec Kralové Region Film Office a zapojuje ji do
marketingovych aktivit produkce. Umozni odkazy na webové stranky i socialni sité, poskytne
interview s hlavnimi protagonisty AVD, usporada premiéru AVD v destinaci apod. Bude ve
velmi vysokém méfitku podporovat marketing destinace.




